Immobiliére Le Marquis

“Des biens

dui Vous ressem

“Des biens qui vous

ressemblent”, tel est

'audacieux slogan d’une

campagne, lancée il y a

deux mois, imaginée

pour féter les dix ans de §

’agence. Nous sommes

allés a la rencontre de ‘

son fondateur, Didier

Bertrand, pour en savoir

plus sur les coulisses de }

cette campagne décalée, !

incarnée par les clients %

de PPagence. %
i

naugurée en grandes pompes début mars, lors
d’une jolie soirée, cette campagne a déja sem-
ble-t-il rempli ses objectifs. « Nous avons eu le
plaisir de nous rendre compte que plusieurs de
nos clients se portaient candidats pour les pro-
chaines affiches ! », se réjouit Didier Bertrand,
fondateur d’'Immobiliere Le Marquis. « Et de nou-

veaux clients ont déja franchi notre porte grace  pose dans son

a notre plan média. »

La genése du projet

Tout a commencé il y a quelques mois.
Didier Bertrand souhaite marquer le coup
pour les 10 ans de son entreprise. Il se
tourne vers I'agence marseillaise C&C
Branding, spécialiste entre autres des
dépoussiérages intensifs en termes
d'image. « L'agence s'est immergée chez
nous en profondeur, pour connaitre nos
forces, nos faiblesses et réussir a nous
résumer en une affiche. A force de leur
dire que notre ADN, c’était nos clients
et de leur démontrer combien la relation

qui nous lie est solide, 'agence a imaginé les mettre en

scene. »

« ENVIRON 40 %
DE NOS BIENS

A LA VENTE SONT
CONFIES EN

EXCLUSIVITE,

UN CHIFFRE QUI
RESTE LARGEMENT
SUPERIEUR

A LA MOYENNE
NATIONALE,

QUL SE SITUE

AUX ALENTOURS
DES 5 A 10 %. »

& La campagne de communication
i d’Immobiliére Le Marquis
met en scene les clients

de Pagence, un parti pris

qui a tout de suite séduit son
fondateur, Didier Bertrand.

famille » de ses clients, le conseiller, I'agent qui les suit
tout long de leur vie dans leurs transactions immobiliéres.
Le positionnement se veut sur mesure et au long cours.
« Il n’était pas question de nous mettre en scéne. Leur
idée m'a tout de suite plu, mais javoue que je ne m'attendais
pas a ce que nos clients se prétent si facilement au jeu. »
La premiére campagne a débuté avec une famille qui
propre appartement bien sdr, jouant sur

des codes plutét bourgeois. Celle qui est
en cours, assume un parti pris plus
contemporain. Viendront ensuite une
demeure familiale avec trois générations.
De quoi conforter l'idée que cette agence
cible « tout le monde », mais avec pour
fil rouge le message gu’ici, la relation
conseiller/client reste unique. La
démarche d’ouvrir son intérieur pour un
shooting valorisant une agence immo-
biliere, n'est pas anodine et repose donc
sur le postulat d’une relation a part. Et
c’est sans doute cela qui incarne le mieux
le savoir-faire d’'Immobiliere Le Marquis.
Rendez-vous peut-étre pour les 20 ans

de I'agence avec une grande exposition retracant ses

10 ans de relation client !

Il faut dire que Le Marquis est un peu « le médecin de

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n° 9945

Alexandra Zilbermann

DR ©

vendredi 28 avril 2017




