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ces grandes
enfreprises
accompagnent

le territoire
Marsecile Provence
dans soh essor
Ecohomique ; clles
ont frowé natorel
de Vépaul@t‘ AVSSi
dans sa dynamique
culturelle. Codt de
leor engagement
1,5 million d'euros
chacunhe.

Poor que demain,
Marseille Prvence
Soif encore plus
atfractive pour les
entreprises
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Anne-Marie
Colombier

Deleguee regionale EOF
en Paca

Anne-Marie Colombier est en char-
ge depuis 2010 de la coordination
des activités du Groupe EDF en
Paca, aprés avoir fait toute sa car-
riére au sein de I'entreprise, dont 10
ans en poste a Marseille.

« Pour devenir partenaire officiel de
Marseille Provence 2013 nous avons
collecté les fonds nécessaires aupres
du Groupe et de la Fondation EDF,
mais aussi mobilisé I'ensemble des
métiers présents sur le territoire, car
cet événement porte des ambitions
tres fortes en matiére de rayonne-
ment national et international et
correspond a notre démarche d’ac-
compagnement quotidien de 1'essor
économique de la métropole et de la
région », explique-t-elle.

En tant qu'acteur majeur de I'hy-
draulique, EDF a choisi de soutenir
toutes les productions artistiques

liées a 'eau, une continuité de son
engagement aupres du Forum mon-
dial de I'eau en 2012, a Marseille.
« Ce partenariat, souligne Anne-Ma-
rie Colombier, a la capacité de mobi-
liser les 7 000 collaborateurs présents
en Paca, tous secteurs confondus. II
permet aussi au Groupe de valoriser
sa démarche RSE (responsabilité so-
ciétale de 'entreprise) en mettant en
valeur la diversité, le partage et
Péchange. »
Dans cette optique EDF soutient
aussi des manifestations impliquant
ses salariés, tel un Atelier de I'Euro-
méditerranée a la centrale de Mar-
tigues ou le mécénat de compéten-
ce entre ses ingénieurs et le Groupe
F, producteurs du feuilleton pyro-
technique Révélations.
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Gerard Gonint

President d'Eurocopt
Fran
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A ceux qui craignaient que sa
mension de leader mondial des h
copteéres rendent son implication
le territoire plus aléatoire, Euroc
ter prouve le contraire en étant |
des partenaires principaux de M
seille Provence 2013. Une évide
pour Gérard Goninet, présic
d’Eurocopter France qui entend t
utiliser tous les ressorts de I'évé
men. « Notre implication répon
une triple vocation, indique-
D’abord, interne, pour que nos co
borateurs se sentent acteurs de c
capitale européenne de la cult
Ensuite, parce que notre réle dan
région implique que nous en soy
aussi un promoteur ardent, cas
réussite de I'événement aura fo
ment des retombées positives

l'image du territoire. Enfin, et s
tout, nous entendons y associer
clients du monde entier. Tout
long de 'année, nous les invitero
des manifestations, pour qu’e
mémes deviennent demain, d
leur propre pays, des porte-par
de la dynamique engagée en Prot
ce ». Pour Gérard Goninet, la fc
collective émanant des initiat
liées a Marseille Provence 2013
contribuer a faire progresser

autre dossier qui lui tient a coeur
métropole ! « En apportant sa cor
bution active, le monde économi
a démontré son engagement. Il |
rite donc d’étre entendu quand il
prime des souhaits sur d’au
grands projets de transports ou d
[frastructures, d’organisation du

ritoire, nécessaires a la croissanc
I'économie et de 'emploi dans t
la région ».



> Partenaires officicls

Raymond Llanes
Delegue regional
de La Poste

Il n’a pas fallu longtemps pour I'en
convaincre. Nommé délégué régio-
nal de La Poste en septembre 2009,
Raymond Llanes signe des janvier
2010 une convention entre son
groupe et MP2013. La Poste de-
vient ainsi le premier partenaire of-
ficiel de l'association. Le groupe
connait déja les capitales européen-
nes de la culture (CEC), ayant sou-
tenu Lille 2004, et peut se targuer
d’étre un soutien important de la
culture sur le territoire, notamment
avec son mécénat aupres du FID ou
du festival d’art lyrique d’Aix. Ca-
talan élevé a Toulouse, Raymond
Llanes fut, c’est vrai, décu pour la
ville rose (candidate comme Mar-
seille en 2008), mais tout aussi im-
patient de participer a MP2013. Le
territoire phocéen, il I'a découvert
au fil des pages de Jean-Claude
Izzo, alter ego phocéen de Manuel
Vasquez Montalban, I'un de ses hé-
ros catalans. Car Raymond Llanes,
sous une apparence placide, est
passionné par le roman noir, bien
serré de préférence. « Curieux de
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tout », il est un fervent soutien de
I'année capitale, et veut faire de la
Poste « son premier messager » A
cet effet les bureaux et les véhicules
de I'entreprise arborent, depuis le 6
novembre, le logo et les couleurs de
la CEC. Raymond LLanes, self-ma-
de man qui débuta sa carriére au
guichet d'un bureau du quartier la-
tin en plein Mai 68, a une seule exi-
gence : que 2013 parle a tous, parce
qu'il « ne croit pas a la culture €éli-
tiste ».

G.G

Emmanuel

Barthélemy
POG de la SMC

« Nous sommes le seul des cing par-
tenaires a étre régional, notre enga-
gement en tant que banque de
proximité attachée a son territoire
était naturel, logique, et évident ».
PDG de la Marseillaise de Crédit

comme on dit & Marseille, Emma-
nuel Barthélémy est loin d’étre no-
vice dans le domaine de l'art et de
la culture. Vice-président de « Mé-
cénes du Sud » dont il a été 'un des
fondateurs en 2003, il a impliqué la
SMC dans le mécénat culturel aussi
bien pour le festival international
de piano de la Roque d’Anthéron
que pour Musicatreize ou la Fonda-
tion Monticelli. Ce grand amateur
de peinture impressionniste a éga-
lement donné une dimension de
partenariat entrepreneurial a la
banque en soutenant Busiboost,
Euromed Management (devenue
récemment Kedge) et en étant par-
ticuliérement proche des plates-for-
mes d’initiative locale et réseaux de
Business Angels. Membre fonda-
teur de Massilia Mundi, qui ceuvre
pour le rayonnement de Marseille-
Provence dans le monde, vice-pré-
sident de I'UPE 13 et du Comité ré-
gional des banques, Emmanuel
Barthélémy précise que le rallie-
ment a un tel événement est « un
facteur de cohésion interne » alors
que la SMC, suite a son rachat par
le Crédit du Nord, a intégré les
agences de ce dernier et de la ban-
que Courtois (au total : 173 agen-
ces, 1 600 salariés, 350 000 clients).
Cerise sur le gateau, la SMC sou-
tient aussi le projet de l'artiste Ka-
der Attia sur la Digue du large.
M.0-H

Vincent Parisot

Oirecteur regional des
partenariats Orange

Né a Salon-de-Provence, tres atta-
ché a la région, Vincent Parisot y
est resté pour suivre un cursus uni-
versitaire a 1'école de commerce de
Toulon. Mais pour le DESS Marke-
ting, il a fallu s’exiler a Paris. Apres
quelques années au département
multimédia du groupe Orange, I'op-
portunité lui a été donnée de re-
trouver la Provence qu’il a, comme
il dit, « chevillée au corps ». 1l est a
Marseille depuis 8 ans, directeur de
la communication (interne et exter-
ne) d’Orange pour la région et res-
ponsable des partenariats. C'est lui
qui a mis en place la participation
du groupe a Marseille-Provence
2013. « Avec 8 000 salariés sur la
région, dont 3 000 sur les Bouches-
du-Rhone, 'ancrage dans la vie de
la cité est essentiel pour nous. MP
2013 est une formidable opportu-
nité. » En interne, Orange pourra
faire participer ses salariés a un
grand nombre de manifestations et
d’événements. Vis-a-vis du public,
Vincent Parisot est particulierement
fier de la création d'une application
pour les smart-phones qui permet-
tra aux visiteurs d’avoir accés non
seulement au programme des éveé-
nements mais aussi a un contenu
historique et descriptif. Une géo-lo-
calisation identifiera instantané-
ment les manifestations proches de
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l'utilisateur du smart-phone. Apres
le Chateau de Versailles, MP 2013
sera le deuxiéme événement a bé-
néficier d’'une telle application.

L.B
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Delphine Brosse

Responsahble
ventes et marketing
chez Sibell

Le spécialiste des chips emploie 150
salariés et s'active dans la zone
commerciale des Paluds, a Auba-
gne. Convaincue de miser sur I'an-
née de la culture, la petite société
s’est ralliée a la communauté des
supporters, contribuant a hauteur
de 15 000 € au succes d'un événe-
ment considéré comme majeur.
« Nous aurions bien stiir préféré étre
associés a un projet, mais nous
n’avions pas le budget nécessaire.
La somme apportée ne se substitue
méme pas a un budget existant,
nous lenvisageons donc comme
une opération de marketing-com-
munication », précise Delphine
Brosse. Différents points ont incité
I'équipe dirigeante a soutenir la
manifestation : « Nous sommes en
recherche de notoriété car nos cir-
cuits de distribution ne sont pas
grand public. Nous avons ainsi
pensé que MP2013 pourrait étre
Poccasion d’acquérir davantage de
lisibilité, d’inviter nos clients a I’oc-
casion de manifestations presti-
gieuses. Mais nous sommes aussi
trés heureux de mnous associer a
I’événement, tout simplement ».

LD
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Eric Berger
Oirecteur general AXA
region Sud-Est
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Apres avoir passé son enfance dans
I'Ouest puis roulé sa bosse en Fran-
ce et en Europe, Eric Berger, 45 ans,
partage désormais son temps entre
Lyon, Marseille et Nimes, les trois
sites composant la Direction régio-
nale Sud Est d’AXA. Son entreprise
est partenaire projet de I'exposition
Raoul Dufy, a Martigues.

« AXA a depuis longtemps des liens
trés fort avec Marseille ou exercent
prés de 500 collaborateurs et agents
généraux du groupe, explique-t-il.
Cette présence historique et les rela-
tions actives que nous entretenons
avec les milieux économiques de la
métropole nous ont convaincu, et au
premier chef Nicolas Moreau prési-
dent directeur général d’AXA Fran-
ce, de devenir un partenaire de Mar-
seille Provence 2013. »

Motivation essentielle : participer a
la valorisation du potentiel de la
métropole et témoigner qu’AXA s’y
intéresse de pres.

« Participer a un événement euro-
péen avait par ailleurs du sens,
puisque Dentreprise est implantée
dans toute I’Europe et c’était éqgale-
ment cohérent avec le mécénat
culturel qu’elle pratique réguliére-
ment », poursuit Eric Berger

Cet ingénieur issu de 'Ecole Cen-
trale de Paris eu notamment pour
mission de choisir I'opération a
sponsoriser. « Mon équipe et moi
avons finalement opté pour I’expo-
sition Dufy, parce qu’elle est facile
a exploiter au niveau de notre com-
munication interne. Nous voulons
que notre engagement profite a tous
les acteurs de 'entreprise. » E.L
Exposition Raoul Dufy, musée Ziem,
Martigues13 juin-13 octobre 2013

Prisci
Borrelly-Dous

Directrice de Sartol
Stedim Biot

Née a Aubagne, elle savoure
plaisir d'y diriger le siege soci
Sartorius Stedim Biotech (400
laborateurs), spécialiste du ¢
loppement et de la fabricatio
poches stériles a usage unique
le milieu biopharmaceutique (2
personnes dans le monde, (
477,3 M€). Egalement vice-f
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dente des RH pour I'Europe du
Priscilla Borrelly-Dousse, a qu
avait donné sa chance a 26
comme responsable des resso
humaines chez Legrand, avouc
ce domaine la passionne : « o1
compagne le capital humain
lequel rien ne peut se faire e
constitue l'avenir de 'entrepr
explique celle qui a aussi a
cette fonction chez ABB. « J'g
basée a Grenoble, Manosque, .
bes, la ou ces sociétés avaient
filiales, avec des déplacements
toute I’Europe, et a partir de
a Aubagne », poursuit-elle. Ir
quée dans Marseille-Provence
en soutenant le projet « The
of Time » qui cl6turera a Mars
le 20 mai prochain, 1a Folle hi:
des Arts de la Rue, elle comn
ce choix : « En tant qu’acteur
nomique local, nous devons s
nir les efforts pour I'amélior
de l'image de Marseille. D’
part, cette visibilité devrait

permettre d’attirer des talent:
nous recrutons et ouvrons des
vier une école de formation

nos opérateurs ».



> Farteraires proyets & supporters

Financiérement ov en hature, nombrevses sont les entreprises impliqudes pour faire de lannde capitale
oh Succds. Quelques exemples...

Fredéric Bal
President du directoire
de Viveris REIM

Lorsqu'il crée, il y a 5 ans, Viveris
REIM, Frédéric Bol a une certitude :
le siege social sera & Marseille. « Un
choix de ceeur, plutét que de raison
car la majorité de nos clients, a qui
nous proposons de la gestion de
fonds immobiliers, sont des institu-
tionnels parisiens », sourit ce mar-
seillais d’adoption.

Participer a Marseille capitale euro-
péenne de la culture, s’est donc
« imposé comme une évidence ! Je
tiens a contribuer a redonner une
image positive a cette ville », ajoute
t-il.

Frédéric Bol a fait toutes ses études
- dont un DESS Finances - dans la
capitale phocéenne. Apres avoir
démarré sa vie professionnelle dans
la banque Rothschild, & Paris, il re-
vient a ses amours de jeunesse et
integre la banque Martin Maurel
puis le groupe Prado/Prémalliance,
avant de se lancer dans la finance
immobiliére. A 52 ans, il a réussi
son pari : avec 30 salariés dont 20
a Marseille, Viveris REIM réalise un
chiffre d’affaires de 7 millions
d’euros.

« Nous sommes restés discrets loca-
lement. 2013 sera l'occasion d’étre
plus visibles, et d’inviter nos pros-
pects et clients a un événement va-
lorisant. Nous voulons aussi mon-
trer que nous sommes un acteur
territorial  en  développement,
conscient de sa responsabilité so-
ciétale. Le choix du projet soutenu
- Pexposition en plein air Le Mar-
seille des photographes - est sym-
bolique de cette ouverture. »

E.L
Le Marseille des photographes, du 1 juin
au 4 aodt, place Bargemon, Marseille
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Didier Bertrand

Fondateur et gerant de
Immobiliere Le Marquis

« A mes yeux il y a un lien naturel
entre mon métier d’agent immobi-
lier, qui touche aux matériaux,
Parchitecture, a la décoration, et le
travail des artistes. Comme eux
aussi, je suis, dans ma profession,
un trublion qui se questionne sur
Pévolution de la société... Il me sem-
blait donc tout naturel de participer
a ma modeste échelle a la magnifi-
que aventure de Marseille Provence
2013.»

Fondateur il y a 4 ans d’'une agence
immobiliére axée sur I'accompa-
gnement du client, qui emploie
aujourd’hui 6 salariés, Didier Ber-
trand a I'art dans le sang. Passionné
lui méme de sculpture et de pein-
ture contemporaine, il a été aupara-
vant directeur communication et
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marketing de Vacances Bleues et, a
ce titre, a participé a la création de
I'association « Mécénes du Sud ». Il
s’est aussi impliqué dans la Fonda-
tion Vacances Bleues.
Aujourd’hui c’est un chef d’entre-
prise satisfait - son activité pro-
gresse - et actif. Administrateur de
la Fnaim dans les Bouches-du-Rho-
ne, ce Champenois de 48 ans, ins-
tallé en Provence depuis 20 ans, est
aussi élu a la CCIMP, s’investit dans
la filiere design et dans diverses
commissions dont celle du Touris-
me. Il est d’autant plus sensibilisé &
I'impact attendu de I'événement
Capitale de la culture qui va, se ré-
jouit-il, « imprimer sa marque sur
tout le territoire ».

EL
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Didier Heurtier

President de I'Union
francaise des transports
a4 moto

« Nous sommes cinq entreprises de
transport de personnes ¢ moto sur
Aix-Marseille pour six véhicules, et
notre activité a un gros potentiel de
développement. Mais elle est encore
récente et j’ai pensé que nous avions
intérét a jouer collectif pour la faire
croitre... ».

PDG de TreZ a I'heure, Didier Heur-
tier, est aussi président de 1'Union
francaise des transports & moto, e,
a ce titre, a proposé a ses collégues
de s’investir ensemble, dans Mar-
seille Provence 2013.

Deux ont répondu présents : Jean
Noél Diot, de 3T-Moto 13, et Fran-
cois Charret, de LibertyCab.

Ces motards chevronnés, qui font
régulierement des stages de pilota-
ge sur piste, et ont atteint, « avec la
quarantaine, sagesse et expérien-
ce », proposent a leurs clients de
leur faire gagner du temps, en res-
pectant scrupuleusement le code de
la route mais en évitant les embou-
teillages.

JVENCE 201,

IIs les amenent a leurs rendez-vous
- en ville mais parfois aussi jusqu’a
500 km de distance - sur de puis-
sants et confortables modeles haut
de gamme, équipés en hiver de sie-
ges et dossiers chauffants.
« Nous avons proposé nos services a
Marseille Provence 2013 pour les
aider a organiser les transports »,
précise Didier Heurtier. « Nous pré-
voyons d’augmenter notre parc, et
nous avons tous un réseau de pilo-
tes expérimentés que nous pouvons
mettre sans probleme en réseau ».
Eql



Marseille Provence 2013 devrait avoir
d’ici peu la confirmation définitive de
I'engagement de la SNCF en tant que
fournisseur officiel, aux coté d’Accor et
d’Air France qui, comme elle, avaient
soutenu Lille, en 2004.

Du coté d’Accor, Patrick Théry, directeur
des opérations Marseille - Aix-en-Pro-
vence, explique : « notre groupe est for-
tement ancré sur le territoire métropoli-
tain, avec 55 hotels de 12 marques dif-
[érentes, et place son partenariat sous le
signe du « vivre ensemble » car 'intercul-
turel est un parti pris fort du Groupe.
Jespere assister ici a un engouement
aussi populaire que celui que j’ai vécu a
Lille, ou j’étais hotelier ». Accor soutient
également le festival Cuisines en Friche.
Heureux hasard pour Air France : la si-
gnature en juillet 2011 de son engage-
ment comme transporteur officiel a
coincidé avec 'ouverture a Marseille de
sa premiére base régionale qui aura ain-
si une occasion exceptionnelle de pro-
mouvoir ses 26 lignes francaises, euro-
péennes et méditerranéennes. « C’est
d’abord cette visibilité en tant que desti-
nation touristique internationale que

ONET veillera a la sécurité et la propreté du J1.
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M€ d'aide en nature

Avec trois fournisseurs « officiels » apportant une contribution en nature d'au maoins 500 000 € chacun, et huit a
fournisseurs, Marseille Provence 2013 a reussi a collecter plus de deux millions d'euros d'aide en nat

Y

Les chefs du traiteur La Truffe Noire mettent
au point leurs recettes pour 'année 2013...

nous avons « achetée », souligne Hugues
Heddebault, directeur régional, puisque
nous participerons a tous les événements
communication organisés par MP 2013
dans les grandes villes européennes, ot
10US MEnerons nous aussi campagne ».
Air France est par ailleurs partenaire de
cinq manifestations.

Montrer son
savoir faire...

Huit autres entreprises s’engagent a
contribuer a hauteur de 100 000 €, en
tant que « fournisseurs ». La RTM et Ré-
seau Ferré de France mettent a disposi-
tion leurs espaces de communication et
Résotainer (Marseille) ses containers ;
tandis qu’'ONET (58 000 salariés et 1,4
milliard € de CA) s’engage sur la sécu-
rité et la propreté du J1.

« Cet événement a déja profité a notre
ville et notre région en termes d’infras-
tructures. C’est une formidable opération
de communication en faveur de notre
territoire, de sa population et de ses en-
treprises », estime Gilles Lafon, directeur
délégué Relations extérieures grands
comptes, vice-président du Conseil de
surveillance du groupe ONET. « Nous

souhaitons aussi faire vivre un |
culturel en interne sur lequel les col
rateurs se mobilisent ».

De son coté, Haribo (800 salariés
un CA de 200 M€), a conditi
500 000 sachets de 40 grammes
couleurs de Marseille Provence po
visiteurs. « Ce clin d’ceil-douceur es
tre seconde plus grande opération
le tour de France (1,5 million d
chets), sourit Jean-Philippe André,
sident du directoire. Quand on s’ay
Haribo et qu’on est basé a Marseill
ne peut pas passer a coté d'un tel é
ment. Surtout lorsqu’on est amenés
fendre - réguliérement et difficilem
I'image de notre territoire a Paris !
Pour la Truffe Noire, en pleine croi
ce (6,3 M€ en 2011pour 38 salari
qui a été le traiteur du Forum mond
I'eau en 2012, « 2013 sera ’occasi
témoigner avec éclat de notre capa
gérer des volumes de plus en plus g
estime la PDG Michele Lanckman. .
attente : gagner une légitimité extr
gionale. Du coup, Richard Tucito e
d’Anico, les deux chefs, s’activent
imaginer des mariages Méditerrané
rope. Cela vous dirait une panacot
veur calisson ?

Elisabeth L:

Air France sera le transporteur offi
Marseille Provence



